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CAPITOLUL I - Aspecte generale ale grupului
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CAPITOLUL II — Grupul - instrument social
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CAPITOLUL III — Grupul - puterea de comunicare si retele comunicationale
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3.3. Tehnici de comunicare

CAPITOLUL IV — Procese si fenomenele de grup in cadrul sectiei de
imprimerie a S.C. ARGESANA S.A. — Studiu de caz

4.1. Scurta prezentare a S.C. ARGESANA S.A.
4.2. Cadrul general al cercetirii — dinamica si interactiunea grupurilor din cadrul
sectiei de imprimerie din S.C. Argesana S.A.
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