PLANUL LUCRARII

ACTUALITATI SI PERSPECTIVE IN MARKETING

CAPITOLUL 1 Aparitia si evolutia conceptului de marketing

1.1. Aparitia si dezvoltarea marketingului
1.2. Dezvoltari conceptuale ale marketingului
1.3. Rolul si functiile marketingului

1.4. Specializari ale marketingului

CAPITOLUL 2 Forme moderne de marketing in activitatea firmelor

contemporane

2.1. Marketingul relational, paradigma a anilor '90
2.2. Marketingul social, specializare caracteristica a domeniilor nelucrative
2.3.Marketingul direct, domeniu de dezvoltare a marketingului contemporan

2.4. Marketingul personalizat
CAPITOLUL 3 Viitorul Marketingului direct

3.1. Internetul — suport operational al campaniilor de marketing direct ale

organizatiei
3.2. Instrumentele marketingului on-line

3.3.Perspective ale dezvoltarii marketingului on-line la nivelul pietei romanesti






	CAPITOLUL 3 Viitorul Marketingului direct 

